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® RenttoOwnisa type of housing agreement where tenants rent a property with the option or
obligation to buy it after a specific period. This model offers a path to homeownership for those who
may not have the upfront finances to buy a home right away, allowing them to accumulate equity

over time while they rent.

Here’s how it typically works:

Key Features of Rent to Own

1. Option Fee: The tenant typically pays an upfront fee (option fee), which grants them the right to
purchase the home at the end of the lease term. This fee may be applied to the eventual

purchase price.

ChatG PT 2. Monthly Rent Premium: In some RTO agreements, a portion of the monthly rent may go

towards building equity or a future down payment on the home.

3. Purchase Option: At the end of the rental period (usually 1 to 5 years), the tenant has the option
(but not the obligation) to purchase the property at a pre-agreed price.

4. Contract Variations: Some agreements may require the tenant to buy the property at the end of

the lease, while others allow the tenant tc ¥ Ik away if they choose not to purchase.

0 Message ChatGPT

ChatGPT can make mistakes. Check important info.
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TARGET 2024

1 ,01 5 Units

CARBON REDUCTION
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ensuring both comfort and convenience.

At the project level, we thoughtfully design living spaces and amenities to cater to residents' needs,
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SMART ENERGY
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SMART ENVIRONMENT
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PROPERTY MANAGEMENT
& AFTERSALES SERVICE
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SMART PEOPLE
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ACTIVITY, WORKSHOP,
KNOWLEDGE SHARING
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"THE CUSTOMER'S TRUST IS OUR PRIDE"
"nouldoulooInanAn AondUNIDIoVoUIST”



	Slide 1
	Slide 2: BKK Housing Market โตแบบเดิมไม่ได้ ?
	Slide 3: กว่า 50 % ของประชากรส่วนใหญ่ มีรายได้ เหมาะกับการซื้อบ้าน ระดับราคาต่ำกว่า 3 ล้านบาท   
	Slide 4: Fact 2 : รายได้คน กทม. โตไม่ทันราคาบ้านที่ปรับตัวสูงขึ้น
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7: Fact 4: ราคาที่อยู่อาศัย และ ค่าเดินทาง  คือราคาที่อยู่อาศัยที่แท้จริง
	Slide 8: Fact 5: หนี้สินครัวเรือนเพิ่มขึ้นสูงและไม่มีแนวโน้มว่าจะลด
	Slide 9: จาก Fact ทั้ง 5 ข้อเกิดอะไรขึ้นกับธุรกิจอสังหาฯ ในวันนี้
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15: ถึงเวลาที่จะต้อง  Redefine Housing industry  หรือยัง
	Slide 16
	Slide 17: คน กทม. มี 2 ทางเลือกในการมีที่อยู่อาศัย
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24

